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1. Mi van a vilagban ?




Lassulo vilag

5.5

Forecast

1 Actual _
>0 \ Growth SEPEE}}_:_L Forecast
et Oct-2012

4,5 - PR Forecast

: Oct-2013
8.0 4 BN T orecast
' ' ct-2015

" . Forecast

3.5 - e Jan-2016
3.0
2.5

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Source: International Monetary Fund (IMF).



Az nyer, aki feldolgoz es kereskedik
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Az Elbatol nyugatra...
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Melyik a fontosabb ?
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A hazon Kkivulli étkezésre forditott

kiadasok aranya (USA)
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Ettermi étkezések Ausztriaban
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Az utcan evoO generacio
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Az innovaciok celjal
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2. Mi van Magyarorszagon?
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Magyarorszag teleptléseinek vasarléereje , 2013

Leggazdagabb:

Legszegényebb:
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Europa betegei? —az egeszsegi a
szubjektiv megitélese
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http://www.kepeslap.com/compose.asp?imageid=4393&userid=787




A szerény kisember-32%




*legfeljebb érettségi;
-vesztesnek ERZI magat;

vasarlas kozponti fontossagu:
szabadid6+onmegvalositas;

*panaszkultura;




‘Hallgassak meg;
*Biztonsag;

,Tarsadalmi elismertség = Elismerjék,
hogy jol vasarolt= még ura

helyzetnek, ,,mikrokorn

*tarsadalmi;
*egyeni.




*Olcsosag;

*Biztonsag;

*Nosztalgia

*Tarsas
kapcsolatok

-Ugy érezze, hogy olcso;
*Kiszamithato, atlathaho vilag;

*Termékcsomagolas-és iz;
fogalmak, személyek

*Piac- és kisbolt: talalkozéhely
IS.



-egyszerd felirat,

-egyszer( kozlések;

‘természetesseg;

‘meég van benne
nosztalgia a
vidéki élet utan;

‘magyar gyarto, utolérhetd, kdzel van,
figyel a vevOkre,




‘Fels6foku végzettség;
‘Nem annyira sok pénz, mint

gondolnank;
*TObb penz mint i

!



*Az egészseg még nem kényszer,
hanem csak divat
-Kalfoldi tapasztalatok is.




Mire vagvik?




-Siker és elismertség = Megfelelni a
tarsadalmi elvarasoknak;

*Kevés idot tolteni a konyhaban;

*Elvezni az életet:

‘Trendi dolgokat csinalni a szabadiddben;
-Ugy élni, ahogy azt kiilfoldon latta;

*A fogyasztas onkifejezb erejl is;

*Kicsi csoport, de 6 diktalja a divatot.



* Siker és elismertség;

- Kiilfoldi példak

* EIményhabzsolas

« Trendi” termeékek;
- Kilonlegességek

* Termékekhez
kapcsolodo
szolgaltatasok

* Gyorsan elkészithetd,
egyszerd vagy
kilonleges termékek



*Alacsony energiatartalom;
Vilagkonyha;

Sok id6 a vendéglatohelyeken;
Sport, szabadidé;
*Presztizsfogyasztas;
‘Internet;
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‘Tartozni valahova, és arra buszkenek
lenni;

‘Nemzeti jelképek;
Kistermelés tamogatasa;
*Lokalpatriotizmus;

‘Egyszerd felirat, rovid, hatasos
kommunikacié



* Hagyomanyok, életmindseg;
* Belllrdl iranyitott ember- moral és autondmia;
* Legalabb az
élelmiszerfogyasztasban
maradjon meg a korabbi nivo;
* Patriotizmus




‘Mindseég; ‘Magas hozzaadott
erték;

-Patriotizmus; *Tradicio;

‘Etika: *Lokalis termekek;



‘lgényes parbeszéd;
*Erték8rzés és hagyomany;

‘Fogyasztas-éertekkifejezés is.
‘Internet




3. Merre tovabb?



Tiz parancsolat

1. Vegezz valddi, a tenyleges vasarlasi
szituaciot es a fogyaszto donteset a leheto
legjobban megkozelitd piackutatast!

2. Orizkedj a kdklerektdl!

3. Hogy fog eIJutni a termékem a
fogyasztohoz:

4. Keru
techno

5. Minc

a bonyolult és/vagy kiforratlan
ogiakat!
ig készits tObb alternativat a

beruhazas-gazdasagossagi szamitasok soran!



5. Mindig kerdezd meg: elegge utesallo a
projektem?

6. Fontossaganak megfelelben kezeld a piac
megszerzesenek eés hasznalatanak koltsegeit!
/. Mindig vedd figyelembe az idotényez6
kockazatat és a tanulasi gorbeét!

8. A készletet is finanszirozni kell!

9. MinGséegtanusitas, nyomonkovetés

10. Legyeél ott az info-kommunikacios vilagban!



